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El marketing online más allá del banner

� INFORMACIÓN Y CONTROL DE PUBLICACIONES, S.A. opera en 
España desde 1964. En la actualidad presta servicios de 
certificación con las siguientes divisiones:

� OJD MEDIOS IMPRESOS DIFUSIÓN

� PGD PUBLICACIONES GRATUITAS 
DISTRIBUIBLES

� OJDinteractiva MEDIOS ELECTRÓNICOS DE
COMUNICACIÓN

� En la actualidad controla la difusión de 1.000 publicaciones y 200 
medios online.

LA EMPRESA
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CONTENIDOS EN COLABORACION CON:

� Desmarkt.com - http://www.desmarkt.com
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EVOLUCION FACTURACION PUBLICITARIA ANUAL 2002-2006

(Fuente: Estudio sobre inversión publicitaria en me dios interactivos 2006)
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EVOLUCIÓN INGRESOS POR TIPO DE FORMATO AÑO 2006

(Fuente: Estudio sobre inversión publicitaria en me dios interactivos 2006)
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Marketing de Atracción

Marketing de RecomendaciónMarketing de Retención     

ESTRATEGIAS DEL MARKETING ONLINE



� Posicionamiento en buscadores 

� Email marketing
� Marketing de afiliación

� Advergaming

� Mobile Marketing
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Marketing de Atracción

� Directorios de búsqueda

� Rotación de banners
� Patrocinio de websites

� Intercambio de enlaces

� Acciones offline

HERRAMIENTAS DEL MARKETING ONLINE
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POSICIONAMIENTO EN BUSCADORES

•

� LOTERIA NAVIDAD
� LOTERIA 2006
� LOTERIA NAVIDAD 2006
� SORTEO NAVIDAD

� EL GORDO NAVIDAD
� EL GORDO NAVIDAD 2006
� SORTEO EL GORDO NAVIDAD 2006
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Fuente: OJDinteractiva. Datos Diciembre 2006
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� Táctica publicitaria más utilizada 
83.2% (Periodo 2006 - US)

� Es necesario tener un control 
estadístico tanto de la campaña 
como del efecto viral

E-MAIL MARKETING
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E-MAIL MARKETING

MOTIVOS:

� Obtención de mayores ingresos 55.3%

� Refuerzo de la imagen de marca 19.1%

� Mejora de la lealtad de clientes 10.6%

(Periodo 2006 - US)
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MARKETING DE AFILIACION

MODELOS DE PRICING:
� PPC (Pay Per Click)  - Ej: Adsense Google
� PPL (Pay Per Lead) – comisión por registro, formularios ,…
� PPS (Pay Per Sale) – solo si se genera venta

� CENTRALES DE AFILIACIÓN

Los programas de afiliados son otra forma de marketing viral



� Utilización de 
videojuegos interactivos 
para publicitar o 
promocionar un 
producto, una marca, 
empresa u organización

� Asimilar mensaje

� Permanencia (15-30)
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ADVERGAMING

http://www.descubreysiente.com
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ADVERGAMING AXE 
Continuación de uno de los spots televisivos de AXE



� El 98% de la población española tienen móvil  y el 20% de los 
internautas ya se conecta a Internet a través del móvil (Fuente: 
AIMC)

� El 41% de las personas que ven o intentan ver vídeo en el móvil 
está de acuerdo con que se incluyan anuncios (Fuente: Asociación de 
Marketing Móvil)

� El mobile marketing podría suponer un 37% del total de la 
inversión en publicidad interactiva en 2009  (Fuente: Telefónica móviles)
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MOBILE MARKETING



El marketing online más allá del banner

� BBVA combina la publicidad en prensa con el 

marketing móvil en una acción promocional

� mSMS.es - los usuarios se dan de alta de forma

voluntaria para recibir publicidad y a cambio 
obtienen una ganacia (dinero o créditos sms)



� RSS sindicación de contenidos
� Usabilidad – Estructura de la 

información
� Newsletters – boletines
� Cross promotion
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HERRAMIENTAS DEL MARKETING ONLINE

Marketing de Retención
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RSS – SINDICACION DE CONTENIDOS

� La sindicación de contenidos permite mantener el interés del site
de forma permanente por lo contenidos.

� Mantenimiento de ofertas actualizadas
de productos y servicios. 

� Atrae y retiene audiencia a nuestro sitio web
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OJDinteractiva: La garantía de su audiencia en Inte rnet

� Métricas estándar

� Análisis completo

� Informes a medida

� Información relevante
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Marketing de Recomendación

HERRAMIENTAS DEL MARKETING ONLINE

� Marketing viral

� Redes sociales

� Blogs “Amo a Laura”
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MARKETING VIRAL

� La probabilidad de comprar algo aumenta tres veces más si se lo 
aconseja alguien de confianza � E-warm (electronic word of mouth – la 
versión online del boca a oreja)

� Las nuevas agencias que 
venden sus servicios en la Red 
no contratan audiencias sino 
relaciones 



� Elevada capacidad de interactuar con el usuario � importante    

herramienta para el Buzz Marketing
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BLOGS

1- Posicionamiento en buscadores
2- Comunicación directa
3- Creación de marca
4- Diferenciación competitiva
5- Marketing relacional

6- Explotar vacíos de mercado
7- Relaciones públicas y medios
8- Posicionarnos como expertos
9- Gestión de la reputación
10- Bajo coste
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� 50 millones de blogs rastreados
(Julio del 2006). 

� Cada 6 meses el número aumenta 
desde hace 3 años. 

� 175.000 nuevos blogs son creados 
cada día � algo más de 2 blogs

cada segundo .
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REDES SOCIALES

� Viralidad de las redes sociales

� Para el 2007 el 48% de los brand marketers utilizará estas redes para 
desarrollar sus campañas de marketing. (Fuente: Forrester Research), 

� Utilizar técnicas SMO - Social Media Optimization
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La economía de metaverso + 650.000 usuarios

MySpace

154 millones de usuarios y 300.000 
nuevos cada día

YouTube

30 millones de usuarios únicos en enero 
2007

Wikipedia

6 millones de artículos en 259 idiomas y 
1 millón de usuarios registrados
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EN RESUMEN

� Estrategia bien definida

� Utilizar las técnicas que funcionan

� Utilizar las herramientas de atracción, retención y recomendación 

� Analizar resultados

� Innovar



El marketing online más allá del banner

MUCHAS GRACIAS

Maribel Morales Martínez                                    Rafael Jimenez Valderrama

maribel.morales@introl.es rafa@desmarkt.com


