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El marketing online mas alla del banner

A
4 LA EMPRESA
INFORMACION Y CONTROL DE PUBLICACIONES, S.A. opera en
Espana desde 1964. En la actualidad presta servicios de
certificacion con las siguientes divisiones:
, e/»
0OJD MEDIOS IMPRESOS DIFUSION
PGD PUBLICACIONES GRATUITAS .pap
DISTRIBUIBLES
OJDinteractiva MEDIOS ELECTRONICOS DE ®)d,
COMUNICACION =
En la actualidad controla la difusion de 1.000 publicaciones y 200
\_ _Mmedios online.
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El marketing online mas alla del banner

CONTENIDOS EN COLABORACION CON:

Desmarkt.com - http://www.desmarkt.com

Marlfetjng Online

- el Markerting en Internet

£5u web es poco da? Marketing de Proximidad

Logramos que ls web de su empresa  Una nueua plataforma publicitaria Eficac,
tenga | visibilidad adecuada Directa, Sencilla

Anuncios Gooooosale Anunciarse en este sitio

Ejemplo real de como aumentar y fidelizar
visitas

Hemos aumentada considerablemente el nimero de visitas respecta Octubre

- Moviembre del afto pasado, ne decimos Diciembre por que para gue segin

que sectores, Diciembre es un mes malo. En nuestro caso, pese a haber

tantos dias de fiesta en Diciembre el trifico fue bueno. A inicios de Enero
lanzames la venta de palabras, 1o cual provocé una serie de visftas desde los

dos y Gnicos foras dande se promocioné (por ahora), sobre tode desde el fora de
Xeoweb, donde recibimos bastantes visitas. Ademas descle Loogic, también recibimas
una buena cantidad de visitas v oticas (por cierw). Por lo tanto Enero fue un mes
exceprional, duplicando visitas.

Tras este dxito, nuestro objetivo no era owo que fidelizar estas visitas, por ello
durante el mes de Enero posteamas pricticamente a diario, habiendo dias aque
publicibamos mas de un post (sabemos gue no s naticia, pero teniendo en cuenta las
carencias de tiempo gue tenemos, postear mas de un post es un logro). Queriamos dar
la imagen de blog fresco, dindmico v actualizado. Para ellos ademas de la periodicidad
diaria de los posts, agregamos campafias publicitarias visuales, asi ademas de llegar a
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El marketing online mas alla del banner

A

,

Layery otros formatos m htersticial y Supersticial
) desplegables 111%
e e
: .\ Mobile Marketing
Z 0,65%

Pop-up, Pop-under
0,38%

m Patrocinios o secciones fijas
4,35%'/

Robapaginas, rascacielos

N

EVOLUCION INGRESOS POR TIPO DE FORMATO ANO 2006

10,05%
m Enlaces patrocinados
Banners, botones y sellos \ 46,58%
13,60% Otros
17,03%
N o o iab
\_ (Fuente: Estudio sobre inversion publicitaria en me  dios interactivos 2006) e s s
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Marketing de Retencion

-

4 ESTRATEGIAS DEL MARKETING ONLINE )

Marketing de Atraccion

Marketing de Recomendacion
J/
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El marketing online mas alla del banner

4 HERRAMIENTAS DEL MARKETING ONLINE
Marketing de Atraccion
Posicionamiento en buscadores Directorios de busqueda
Email marketing Rotacion de banners
Marketing de afiliacion Patrocinio de websites
Advergaming Intercambio de enlaces
Mobile Marketing Acciones offline
-
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A

g POSICIONAMIENTO EN BUSCADORES

LOTERIA NAVIDAD EL GORDO NAVIDAD
LOTERIA 2006 EL GORDO NAVIDAD 2006

SORTEO NAVIDAD

LOTERIA NAVIDAD 2006 SORTEO EL GORDO NAVIDAD 2006

Peha de | oteria Navidad
woeree. loteria-navidad-online. com Mumeros de La Bruja de Oro Premios garantizados!

Loteria Navidad

Especial Loteria de Navidad : premios, nimeros, lugares donde ha tocado y curiosidades
del sarten mas tradicional

loteria.abe.es/ - 14k - En caché - Péginas similares

Loteria de Navidad 2006, Resultados del sorteo de |a loteria de ...
Buscador de premios del sorteo extraordinario de la loteria de Navidad
loteria.laverdad.es/ - 20k - En caché - Paginas similares

Busgueda numeros de la loteria

LOTERIA DE NAVIDAD 2006 Buscadar de premios. Introduzca el nimera:. Ejermplo: 1234
(sin ceros ni espacios a la izgda.) @ Mundinteractivos, S.A. - Politica ...

waanee. elmundo.es/leteriasbuscadar. html - 8k - En caché - Paginas similares

Loteria de Navidad - Combinacion Ganadora - jj JUEGA ONLIMNE [

Juega online a la LOTERIA DE NAVIDAD. Puedes adquitir décimos o bien jugar el superpack
en grupo de 110 décimos por 42 EUR. Resultados el mismao dia del ...
navidad.combinacionganadora. com/ - 28k - En caché - Paginas similares

Enlace Patrocinado

CTE
LaWeb |mdgenes Grupos Doticias mas»
‘ ;0 ()gle |Imer|a navidad H Busgueda J—g"’i e
Busgueda: @ laWeb O paginas en espafiol O paginas de Espafia
La Web Resultados 1 - 10 de aproximadamente 1.230.000 de loteria navidad. (0,06 segundos)

Enlaces patrocinados

Loteria Primitiva
B milliones de hotel
Mo esperes hasta el dltimo momento
wee ventura2d com

Loteria Navidad

Compra Lotetia Online de 7 Admans!
Envios 24hrs, solo hasta el 17 Dic
wv, Mo yrmetoca. com

Ultimos Décimos
Loterfa de Mavidad
Compra ahora

weani. masbaratonadie. com

Loteria del Mifio Online
Elige tus Décimos de la Suerte
Ervios a toda Espafia en 24 h.
ww. loteriacervantes.com
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U. dnicos
57.268
40.311
41.971
61.914
60.133
46.180
49639
39.802
36.560
41.872

Visitas
73.129
51.835
53.637
79.690
77.183
58.967
B83.773
50.456
46.778
53.353

Paginas
487 .621
323.318
323.531
489.894
475.936
340.313
406.555
310.116
268.894
288.768

Dia
1
12
13
14
15
16
17
18
19
20

U. dnicos
52.354
59.862
59.198
59.835
54287
38.320
40450
53.004
650.940
59.141

Visitas
79.610
T6.715
76.281
76.459
58.988
48.374
51.638
80.699
79.772
79.395

Paginas
477 .61
471.940
481.21€
497.012
439.041
277.905
291.283
489.775
479.150
458.945

Dia U. dnicos

38d . 123760
24 106.716  157.406 1.109.903
25 77.7115  109.612 808.934
26 143.923 186.278 1.512.827
27 116.829  148.970 1.113.902
28 958.047 126.290 880.987
29 80.911 105462 710.979
30 61.684  80.378 481.750
3 55490  73.097 384.058

Visitas

Paginas

Fuente: OJDinteractiva. Datos Diciembre 2006
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E-MAIL MARKETING

Tactica publicitaria mas utilizada
83.2% (Periodo 2006 - US)

Es necesario tener un control
estadistico tanto de la campana
como del efecto viral



E-MAIL MARKETING
MOTIVOS:
Obtencion de mayores ingresos 55.3%
Refuerzo de la imagen de marca 19.1%

Mejora de la lealtad de clientes 10.6%

(Periodo 2006 - US)



MARKETING DE AFILIACION

MODELOS DE PRICING:
PPC (Pay Per Click) - Ej: Adsense Google
PPL (Pay Per Lead) — comision por registro, formularios ,...
PPS (Pay Per Sale) — solo si se genera venta

CENTRALES DE AFILIACION

Los programas de afiliados son otra forma de marketing viral



ADVERGAMING

Utilizacion de
videojuegos interactivos
para publicitar o
promocionar un
producto, una marca,
empresa u organizacion

Asimilar mensaje

http://www.descubreysiente.com

Permanencia (15-30)



ADVERGAMING AXE

Continuacion de uno de los spots televisivos de AXE



MOBILE MARKETING

El 98% de la poblacion espafiola tienen movil y el 20% de los

internautas ya se conecta a Internet a traves del movil (Fuente:
AIMC)

El 41% de las personas que ven o intentan ver video en el movil

esta de acuerdo con gue se incluyan anuncios (Fuente: Asociacion de
Marketing Mévil)

El mobile marketing podria suponer un 37% del total de la
inversion en publicidad interactiva en 2009 (Fuente: Telefénica moviles)



BBVA combina la publicidad en prensa con el
marketing movil en una accion promocional

MSMS.es - los usuarios se dan de alta de forma
voluntaria para recibir publicidad y a cambio
obtienen una ganacia (dinero o créditos sms)



HERRAMIENTAS DEL MARKETING ONLINE

Marketing de Retencion
RSS sindicacion de contenidos

Usabilidad — Estructura de la
informacion

Newsletters — boletines
Cross promotion




RSS — SINDICACION DE CONTENIDOS

La sindicacion de contenidos permite mantener el interés del site
de forma permanente por lo contenidos.

Mantenimiento de ofertas actualizadas
de productos y servicios.

Atrae y retiene audiencia a nuestro sitio web



OJDinteractiva: La garantia de su audiencia en Inte  rnet

Métricas estandar
Analisis completo
Informes a medida

Informacion relevante




HERRAMIENTAS DEL MARKETING ONLINE

Marketing de Recomendacion

Marketing viral

Redes sociales
Blogs “Amo a Laura”



MARKETING VIRAL

La probabilidad de comprar algo aumenta tres veces mas sise lo
aconseja alguien de confianza E-warm (electronic word of mouth — la
version online del boca a oreja)

Las nuevas agencias que
venden sus servicios en la Red
no contratan audiencias sino
relaciones



BLOGS

Elevada capacidad de interactuar con el usuario  importante

herramienta para el Buzz Marketing

1- Posicionamiento en buscadores
2- Comunicacion directa

3- Creacion de marca

4- Diferenciacion competitiva

5- Marketing relacional

6- Explotar vacios de mercado
7- Relaciones publicas y medios
8- Posicionarnos como expertos
9- Gestion de la reputacion

10- Bajo coste



50 millones de blogs rastreados
(Julio del 2006).

Cada 6 meses el nimero aumenta
desde hace 3 anos.

175.000 nuevos blogs son creados
cada dia  algo mas de 2 blogs

cada segundo .



REDES SOCIALES

Viralidad de las redes sociales

Para el 2007 el 48% de los brand marketers utilizara estas redes para
desarrollar sus campafas de marketing. (Fuente: Forrester Research),

Utilizar técnicas SMO - Social Media Optimization



La economia de metaverso + 650.000 usuarios

MySpace

154 millones de usuarios y 300.000
nuevos cada dia

YouTube

30 millones de usuarios Unicos en enero
2007

Wikipedia
6 millones de articulos en 259 idiomas y
1 millén de usuarios registrados




EN RESUMEN

Estrategia bien definida

Utilizar las técnicas que funcionan

Utilizar las herramientas de atraccion, retencion y recomendacion
Analizar resultados

Innovar
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Maribel Morales Martinez Rafael Jimenez Valderrama

maribel.morales@introl.es rafa@desmarkt.com




